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Bevolkerung will mehr Information bei Autokauf, aber keine Werbebeschrankung
GWA, ZAW und VDA gegen Brisseler Plane

25.09.2008 - 13:00 Uhr, Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA e.V.

Berlin/Frankfurt am Main (ots) - Deutsche Autofahrer winschen von den Autonobil herstellern
mehr ummel trel evante I nformati onen, aber nicht in die Werbung zwangswei se ei ngefigt, wi e von
Br issel er EU-Instanzen aktuell gefordert.

Das ist ein Ergebnis einer Unfrage unter Beziehern der Newsletter von ADAC und GM nmit 1173
Tei | nehnern. Der Gesantverband Konmuni kati onsagenturen GM hatte di e Unfrage zusamen mt
dem Dissel dorfer Marktforschungsinstitut |nnofact durchgefuhrt.

70 Prozent der Befragten winschen sich bei m Aut okauf nehr zusatzliche Informationen wie die
Hohe der CO2 Eni ssionen und des Treibstoffverbrauchs. 63 Prozent sehen aber den Charakter von
TV Spots und Anzei gen entschei dend und sehr entscheidend veréandert, wenn di e Brissel er Pl &ne
ungeset zt werden sollten und sol che I nformati onen zwangswei se i n Wer beanzei gen und TV- Spots
ei ngepasst werden misst en.

Zusat zi nformat i onen sol | en nach Meinung der Befragten vorzugswei se in Broschiren und
Prospekten und auf den Internetseiten der Hersteller zu finden sein. Erst an dritter Stelle
st ehen Aushéange i m Ver kauf sraum

Der GM bat den Zentral verband der deutschen Werbew rtschaft ZAWund den Verband der
Aut onobi | i ndustrie VDA zu Stel l ungnahnen. Fur Dr. Bernd Nauen, stellvertretender
Geschaftsfihrer des ZAW steht fest, dass "in der massennedi al en Werbung, wo es um
Auf mer ksankei t fiur Marken geht, Kunden Zwangsangaben al s Frendkdrper enpfinden.”

Auch VDA Préasident Matthias Wssnmann spricht vom"lrrweg ei ner Verbrauchskennzei chnung in
kl assi schen Medien." Stattdessen trete der VDA fur die "Ei nflUhrung ei nes einfach
ver st andl i chen, européai schen Labels auf Gew chtsbasis ein."

GM Prasi dent Hol ger Jung erganzt: "Di e Konmuni kati onsagenturen kénnen auf den geei gneten

Kanél en di e von Verbrauchern und Politikern gleichermafRen gewlinschten | nfornmati onen opti mal auf
den Weg bringen. Wr stehen den politischen Instanzen in Berlin und Brissel gern mt unserer
Experti se zur Verfigung."

Mehr I nformationen unter http://ww. gwa. de/ gwa/ presse-center/
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